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Sinolog, jezykoznawca, dyplomata. W latach 2015-2019
byt dyrektorem generalnym Biura Polskiego w Tajpe].
Wyktadowca Instytutu Nauk o Kulturze Wydziatu
Humanistycznego Uniwersytetu Mikotaja Kopernika

w Toruniu.

1 kwietnia 2025 r. dla Tajwanu nie mial wymiaru prima aprilis. Chinska Armia
Ludowo-Wyzwolencza (PLA) rozpocze¢la kolejne manewry wojskowe na wodach
miedzynarodowych w poblizu Tajwanu, jednoczeSnie publikujgc propagandowy
film zatytulowany "Pokonaé¢ zlo" (F&ZKFR ), promowany szeroko przez media
panstwowe. Film, przygotowany przez Dowddztwo Teatru Wschodniego PLA,
ukazuje ¢wiczenia wojskowe wokol Tajwanu jako epicka rozgrywke inspirowang
chinska mitologia i estetyka gier komputerowych. To nie tylko kolejny akt
politycznej demonstracji sily, lecz tez wyrafinowany element szerszej strategii wojny
hybrydowej i tzw. lawfare prowadzonej przez Pekin wobec Tajpej.
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Mitologiczna oprawa, militarna rzeczywistos¢

Wideo taczy dynamiczne ujecia okretow wojennych, mysliwcow 1 wojsk ladowych z
animacjami inspirowanymi popularng gra "Black Myth: Wukong" (B HzE @ [52%) oraz
motywami z klasycznej chinskiej powiesci "Podroz na Zachod". Symboliczna obecnosé
postaci Kréla Malp (Sun Wukong) nadaje przekazowi PLA wymiar moralnej
legitymizacji - armia Chin ma by¢ heroicznym obronca porzadku, ktdry przeciwstawia
si¢ "demonicznej" sile, utozsamianej z ruchem niepodleglosciowym Tajwanu. W jedne;j
z tytutowych plansz pojawia sie hasto "Technika unieruchomienia” (€ 5 7K), sugerujace
zdolno$¢ PLA do sparalizowania przeciwnika poprzez precyzyjne uderzenia 1 dziatania
w domenie cybernetycznej. To jaskrawy przyktad militaryzacji mitologii i gleboko
zakorzenione] w chinskiej kulturze narracji, przeksztalconej w narzedzie wojny
informacyjnej. Jednoczesnie obecnos¢ postaci Sun Wukonga odwotuje si¢ do glgbokich
poktadéw kulturowych w chinskim spoteczenstwie, czynigc propagande bardziej
atrakcyjng dla mlodszych odbiorcow, dla ktérych symbolika z gier i animacji jest
wyjatkowo przekonujaca.

Kultura jako narzedzie presji: wojna hybrydowa po chinsku

Wykorzystywanie kultury w celach propagandowych przez Chinska Armi¢ Ludowo-
Wyzwolencza (PLA) nie jest zjawiskiem nowym. Juz od lat 50. XX wieku funkcjonuje
wojskowe Studio Filmowe August First (Bayi), ktore wyprodukowato setki filmow
propagandowych, w tym klasyczne juz obrazy takie jak Pieciu bohaterow z gory Langya
(1958), Slady w snieznym lesie (1960) czy Wojna tunelowa (1965). Filmy te
gloryfikowaty po$wiecenie zolierzy PLA, ukazywaty walke z japoniskim okupantem czy
zagrozeniem wewnetrznym, jednoczesnie uczac technik obronnych 1 modelujgc wzorce
obywatelskie.

W XXI wieku tradycja ta zostata zmodernizowana: wspolczesne strategie Pekinu coraz
czescie] wykorzystuja elementy kultury i popkultury jako cze$¢ szerszej kampanii
nacisku politycznego. Propagandowy film PLA taczy w sobie nie tylko komponent
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wojskowy, ale tez estetyke znang z gier komputerowych i mitologii, czynienie z agresji
spektaklu adresowanego do krajowej opinii publicznej. Mtodzi widzowie w Chinach
widza nie grozbe¢ wojenng, lecz widowisko: PLA jako superbohaterowie, Tajwan jako
wrogi demon do unicestwienia.

Ten sam mechanizm jest widoczny w chinskiej kinematografii, ktora peni dzi$ kluczowa
role w strategii soft power 1 propagandy wewnetrznej. Przyktadem moze by¢ niedawna
premiera Ne Zha 2 — kontynuacji przebojowego filmu animowanego, osadzonego w
mitologicznym uniwersum. Produkcja ta nie tylko zdobyta rekordowe wplywy w box
office, ale tez stanowita przyktad, jak chinskie wtadze wykorzystujg klasyczne motywy
kulturowe do budowania narodowej dumy i legitymizowania wtasnych narracji. Ne Zha,
posta¢ buntu 1 walki z niesprawiedliwos$cig, zostaje w filmie przeksztalcony w symbol
,howych Chin” — silnych, zjednoczonych 1 zdeterminowanych.

Sukces takich produkcji wynika nie tylko z atrakcyjnej narracji i estetyki, lecz takze z
celowego dostosowania tresci do ideologicznych oczekiwan KPCh. Politbiuro od lat
publikuje wytyczne zalecajace tworczos¢ promujaca "wartosci socjalistyczne" 1 "ducha
narodowego odrodzenia". Filmy sa selekcjonowane i wspierane finansowo przez
panstwo, o ile wpisuja si¢ w ideologiczng narracje¢. Film, podobnie jak gra komputerowa,
staje si¢ bronig — nie tyle fizyczna, co emocjonalng 1 ideologiczng — uzywang w ramach
szerszej kampanii wojny hybrydowej. W praktyce oznacza to militaryzacje kultury i
instrumentalizacje estetyki w shuzbie celow geopolitycznych.

Reakcja Tajwanu i wymiar mi¢dzynarodowy

Tajwanska odpowiedz byta szybka 1 zdecydowana. Rzeczniczka Kancelarii Prezydenta
zapewnila, Ze panstwo posiada $rodki i determinacj¢ do obrony suwerennosci, stabilno$ci
wewnetrznej 1 tadu konstytucyjnego. W obliczu rosnacej liczby przypadkow szpiegostwa
na rzecz Chin, Tajwan ogtosit przywrdocenie sadow wojskowych oraz zwigkszenie
czujnosci struktur bezpieczenstwa.
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W skali regionalnej i globalnej, chinska kampania propagandowa wpisuje si¢ w szersze
napiecia strategiczne w Indo-Pacyfiku. Japonia 1 Stany Zjednoczone z rosngcym
niepokojem obserwuja eskalacje retoryki i dziatan PLA, wzmacniajac jednocze$nie
wspolprace wojskowa z Tajwanem. Mimo polityki "strategicznej dwuznacznos$ci",
Waszyngton nie ukrywa, ze ewentualny atak na wyspe bylby uznany za powazne
zagrozenie dla fadu migdzynarodowego.

Percepcja chinskiej propagandy za granicg

Chinska propaganda militarna spotyka si¢ z mieszanymi reakcjami na arenie
mi¢dzynarodowej. Z jednej strony Pekin stara si¢ kreowa¢ wizerunek potegi kulturalnej
1 militarnej, wykorzystujac elementy soft power do promowania swojej narracji. Jednak
w wielu panstwach Zachodu dziatania te sg postrzegane jako element szerszej kampanii
dezinformacyjnej 1 wojny psychologicznej. Przyktadem jest retoryka wokot NATO, gdzie
media zwigzane z KPCh przedstawiaja Sojusz jako agresora i narzedzie amerykanskiego
imperializmu (Disinfo Digest, 2024).

Zachodnie instytucje analityczne, takie jak RAND Corporation czy Center for Strategic
and International Studies (CSIS), podkreslaja, ze tego typu kampanie propagandowe maja
na celu wplyw na opini¢ publiczng za granicg, rozbijanie jednosci miedzynarodowej i
ostabianie pozycji USA i jego sojusznikdw.

Porownanie z rojsyjska i amerykanska propaganda militarna

Analizujac propagande wojskowa Chin w kontekscie migdzynarodowym, istotne jest jej
zestawienie z analogicznymi strategiami Rosji, USA czy Indii. Rosyjska propaganda
koncentruje si¢ na narracji ,,obl¢zonej twierdzy” i wykorzystaniu brutalnej symboliki,
czgsto mesjanistycznej 1 nacjonalistycznej (np. film "Sobibor"). Krytycy wskazuja, ze
taka strategia wzmacnia nacjonalizm, izoluje Rosje od spotecznosci migdzynarodowej 1
moze shuzy¢ odwracaniu uwagi od wewngtrznych problemoéow kraju.
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W przypadku USA propaganda wojskowa zwykle manifestuje si¢ poprzez gloryfikacje
indywidualnego bohaterstwa oraz przewagi technologicznej (np. "Top Gun: Maverick").
Pentagon wspodlpracuje z Hollywood, jednak krytycznie oceniana jest gloryfikacja
militarnych rozwigzan konfliktéw, co czesto prowadzi do ignorowania negatywnych
skutkow interwencji zbrojnych USA na $wiecie.

Indyjska strategia propagandowa zastuguje na odrgbne spojrzenie. Cho¢ Indie sa
najwicksza demokracja $wiata, rzady Narendry Modiego coraz czesciej wykorzystuja
kino, mitologi¢ i1 patriotyczng retoryke¢ do wzmacniania wewnetrznej konsolidacji
spotecznej. Filmy takie jak ,,Uri: The Surgical Strike” czy ,,The Kashmir Files”
przedstawiajg indyjski aparat bezpieczenstwa jako moralnego bohatera, jednoczesnie
demonizujac przeciwnikow zewnetrznych (Pakistan) i wewnetrznych (mniejszosci
religijne, opozycje¢). Narracja hindutva przenika takze media publiczne i edukacje. W
przeciwienstwie do propagandy chinskiej czy rosyjskiej, ktora ma silnie ekspansywny
charakter, strategia Indii skupia si¢ gléwnie na budowaniu etosu narodowego oraz
legitymizacji sil zbrojnych w ramach demokratycznych instytucji. Jednak i ona nie jest
wolna od ryzyka ideologicznej polaryzacji i marginalizacji grup mniejszosciowych.

Chinska propaganda natomiast skutecznie laczy tradycyjne motywy kulturowe z
nowoczesng estetyka gier i1 animacji, kreujac PLA jako moralnie uzasadnionych
superbohateréw, jednocze$nie demonizujac przeciwnikéw, jak Tajwan. Jednak krytyka
tej strategii wskazuje na ryzyko uproszczenia ztozonych kwestii politycznych i ich
przeksztatcania w spektakl, co moze skutkowa¢ niebezpiecznymi uproszczeniami i
eskalacja napiec.

Cho¢ propaganda wojskowa pelni rézne funkcje w systemach demokratycznych i
autorytarnych, wspolnym zagrozeniem pozostaje jej potencjal do manipulowania
emocjami spoteczenstw. Jednak nalezy jasno odrozniac skale, cel i narzgdzia: propaganda
w stylu hollywoodzkim r6zni si¢ istotnie od systemowych, panstwowych kampanii
dezinformacyjnych prowadzonych przez Pekin i Moskwe. W szczegdlnos$ci, chinskie i
rosyjskie narracje propagandowe coraz cze¢$ciej stanowig nie tylko tto kulturowe, ale
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takze instrument destabilizacji porzadku mi¢dzynarodowego 1 przygotowania
spoteczenstw do dziatan militarnych. Dlatego ich analiza musi uwzglednia¢ nie tylko
forme, lecz przede wszystkim intencje i konsekwencje geopolityczne.

Estetyka wojny jako narzedzie imperialnego przekazu

Chinskie dziatania wobec Tajwanu stajg si¢ coraz bardziej symboliczne i ztozone.
Mitologiczna estetyka PLA wykorzystuje posta¢ Sun Wukonga, legitymizujac agresje. W
kontekscie globalnym chinska propaganda, podobnie jak rosyjska i amerykanska,
odgrywa kluczowg rol¢ w formowaniu percepcji mi¢dzynarodowe;.

W tym przypadku nie mamy jednak do czynienia z klasyczng soft power, lecz z proba
stworzenia nowego paradygmatu propagandy hybrydowej — takiej, ktora operuje
roOwnoczesnie emocjg, narracjg kulturowa i obrazem militarnym. Estetyzacja wojny to nie
tylko ornament, ale $srodek legitymizacji agresji, ktory odwotuje si¢ do archetypoéw dobra
1 zta — tak jak Sun Wukong, ktéry "pokonuje demony". W tej narracji Tajwan staje si¢
kolejnym wcieleniem chaosu, ktory wymaga ujarzmienia.

Na Tajwanie dzialania te nie zostaly przyjete z obojetnoscig. Popularny w mediach
spotecznosciowych komentarz zatytutowany ,,Demony sa po tej stronie Ciesniny, ktora
rzuca cien” zdobyt viralowy zasieg wsrdd mtodszej generacji. Jego autor — znany
ilustrator polityczny podpisujacy si¢ pseudonimem ,,Jron Mango” — zilustrowat PLA jako
stado smokoéw schowanych w cieniu Wielkiego Muru, z ktérego wylania si¢ ekran
projekcyjny. Tajwanski zotnierz, o§wietlony stloncem, trzyma zamiast broni symboliczny
mikrofon, odpowiadajac narracja, nie pociskiem. Ten gest to nie tylko satyra, lecz takze
akt kulturowej opozycji wobec brutalizacji przekazu ptynacego z Pekinu.

W obliczu rosnacej militarnej estetyzacji konfliktow, odpowiedzia nie musi by¢
kontrpropaganda — moze nig by¢ takze §wiadomos¢ kulturowa, ironia, humor 1 tworczos¢.
Wiasnie to, czego propaganda najbardziej si¢ boi: zdolno$¢ widza do $miechu — 1
zadawania pytan.
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Opracowanie wlasne na podstawie analizy mediow tajwanskich i miedzynarodowych
(CNA, Global Times, The Diplomat, CMP, SCMP, Linguasinica, zrodta wtasne)
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CSM jest niezaleznym, pozarzgdowym osrodkiem analitycznym
zajmujgcym sie polskg polityka zagraniczng i najwazniejszym
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Fundacja zostata zarejestrowana w 1996 r. CSM prowadzi dziatalnos$¢
badawczg i edukacyjng, wydaje publikacje, organizuje konferencje

i spotkania, uczestniczy w miedzynarodowych projektach

we wspotpracy z podobnymi instytucjami w wielu krajach. Tworzy
forum debaty i wymiany idei w sprawach polityki zagranicznej, relacji

miedzy paistwami oraz wyzwan globalnego swiata.

Dziatalnos¢ CSM jest adresowana przede wszystkim do
samorzgdowcow i przedsiebiorcéw, a takze administracji centralnej,

politykow, dyplomatéw, politologow i medidw.
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Uniwersytet Pensylwanii.
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